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& Resumen

Los identificadores graficos de los equipos de futbol, mas co-
nocidos como escudos, son simbolos que representan a las ins-
tituciones deportivas. En Ecuador, las investigaciones sobre los
origenes de estos graficos son escasos. Muchas de las publica-
ciones se enfocan en la historia general de los clubes, aficiones
o impacto social; no obstante, la mayor cantidad de informacion
disponible es subjetiva. En el presente estudio se muestra un re-
corrido por la historia de los clubes de futbol ecuatoriano y sus
identificadores visuales para dar paso a un analisis morfol6gico
en funcion de elementos heraldicos, la caracterizacion de sus
elementos, con base en referentes bibliograficos. De la misma
manera, mediante una muestra cualitativa de expertos profe-
sionales (disefiadores graficos), se procedié a una valoracién de
cumplimiento de caracteristicas de marca de los identificadores
graficos de los equipos de ftbol, mediante parametros cuantita-
tivos, para identificar la funcionalidad de los graficos deportivos.
Fueron sujetos de analisis los escudos de los 16 equipos de futbol
de la Liga Pro de Ecuador, de los cuales se pudieron obtener dos
tipos de matrices: las primeras descriptivas de sus caracteristi-
cas heraldicas y otras de calificaciones de las funciones de marca,
asociativa y mnemotécnica.

Palabras clave: escudos deportivos, simbolos deportivos,
heraldica, marca, futbol ecuatoriano

Renato Cabezas Ramos
SEGUNDO AUTOR
SUPERVISION - ANALISIS FORMAL - VALIDACION

jcabezas@ueb.edu.ec
Universidad Estatal de Bolivar
Guaranda, Bolivar, Ecuador
ORCID: 0000-0002-4089-0912

Gabriel Orozco Molina
TERCER AUTOR
VISUALIZACION - INVESTIGACION - RECURSOS

orozcog@gadmriobamba.gob.ec
Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal de Riobamba

Riobamba, Ecuador

ORCID: 0009-0008-5833-0471

Recibido: 07 de diciembre de 2023
Aprobado: 26 de febrero de 2024
Publicado: 24 de julio de 2024

& Abstract

The graphic identifiers of football teams, better known as shields,
are symbols that represent sports institutions. In Ecuador, sear-
ches on the origins of these kind of graphics are unusual. Several
publications focus on club’s general history, supporters or social
impact; however, the preponderance of information available
is subjective. This research shows a route through the history of
Ecuadorian football clubs and their visual identifiers to provide a
morphological analysis established on heraldic elements, the cha-
racterization of their elements, constructed on bibliographical re-
ferences. In addition, through a qualitative sample of professional
experts (graphic designers), an assessment of compliance with
brand characteristics of graphic identifiers of the football teams
was carried out, using quantitative parameters, to identify the
functionality of sports graphics. The shields of 16 soccer teams
from Ecuadorian Pro League were analyzed, from these two types
of matrices could be obtained: the first kind were descriptive of
their heraldic characteristics and the rest about brands qualifica-
tions of associative and mnemonic functions.

Keywords: sports shields, sports symbols, heraldry, brand,
Ecuadorian football
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)n | deporte del futbol ha sido analizado desde diferentes pers-
)D pectivas, tales como la administracion de empresas, la comu-
LN nicacion, el marketing, la antropologia y la sociologia, que lo
estudian como fendémeno social, del comportamiento humano (Salva-
dor Sarauz y Pifieiro Aguiar, 2016). La presente investigacion se enfoca
en las instituciones deportivas, los clubes de futbol profesional en te-
rritorio ecuatoriano y sus identificadores graficos. El analisis se enfoca
en los atributos de su escudo o insignia, presente en todos y cada uno
de los equipos como identificador visual, del cual derivan aplicaciones
graficas para diferentes soportes.

La relacion existente entre el Disefio Grafico y el futbol se analiza dentro
de los equipos de futbol de la Seria A de la Liga Pro del torneo ecuato-
riano. El estudio se condujo dentro de los escudos de las instituciones
deportivas de futbol. Para ello, se consideraron factores de la ciencia he-
raldica y los atributos asociativos y mnemotécnicos de marca e identi-
dad corporativa (Costa, 2004). De esta manera, la investigacion procura
apoyar el analisis de aplicaciones de disefio grafico dentro del sector
institucional deportivo. De la misma manera, se intenta aportar criterios
técnicos para el analisis de este tipo representaciones graficas, puesto
que con el apogeo de las redes sociales y la proliferacion de contenidos
audiovisuales (Palabra de Gol, 2023), se observan calificaciones y valo-
raciones subjetivas, con opiniones carentes de argumentos, parametros
o categorias, principalmente de creadores de contenidos en redes socia-
les (Futbol por el mundo, 2022).

Los inicios del balompié se remontan al surgimiento de clubes barriales,
equipos institucionales y gremiales, primero como clubes amateurs que
eventualmente lograron ser profesionales. La formacion de clubes de
futbol se remonta a la Gran Bretafia de la revolucion industrial, apro-
ximadamente en 1830. Las reformas pedagogicas dentro las escuelas
superiores religiosas fueron determinantes para la configuracion del
deporte rey. De las acciones para mejorar las condiciones de vida de
los estudiantes, se produjeron innovaciones educativas que incluian la
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practica de deportes, mediante el movimiento Muscular Cristianity, que
fue la piedra angular de la formacion de los primeros clubes de futbol en
Inglaterra y Escocia (Arranz Albd, 2015).

Desde Londres, gracias al comercio y a las inversiones britanicas en los
territorios de influencia del imperio, el futbol se convirtié en deporte
mundial. De esta manera, Ecuador no resultd ajeno a la practica de la
disciplina, que lleg6 al pais 50 afios después de su oficializacién en In-
glaterra, mas tarde que en paises como Argentina, Brasil y Uruguay. No
obstante, el balompié se ha constituido en un elemento caracteristico
de la cultura, la sociedad, la politica y la economia ecuatoriana. En el
inicio del siglo xx, la inversion econémica extranjera, principalmente
europea, trajo consigo el futbol, y como resultado se produjo en el pais
la formacion de equipos deportivos derivados de actividades, como el
comercio en el puerto maritimo para el Barcelona, en Guayaquil; el fe-
rrocarril y el transporte al Olmedo, en Riobamba; la mineria o el petréleo
al Aucas, en Quito, y la generacion de electricidad al Emelec (D. Ponton
y C. Pontén, 2006).

El futbol, como practica social dentro de grupos humanos, se configura
como actividad integradora en barrios, centros educativos y lugares de
trabajo. Para Lasso (2006), “el futbol llega a estos escenarios sociales
para potenciarlos a través del fortalecimiento de sus marcos institucio-
nales y a ser un referente de integracion, representacion e identidad
multiple de la poblacion” (p. 22). Del caracter colectivo e integrador
del deporte se originaron otras instituciones deportivas en el pais. Por
ejemplo, en la capital: la Liga Deportiva Universitaria, en la Universidad
Central del Ecuador, y la Sociedad Deportivo Quito, en el sector de La
Plaza del Teatro.

En este contexto, se encuentran documentadas publicaciones sobre el
futbol ecuatoriano; sin embargo, aun es inicial la informacion sobre el
origen de los identificadores visuales, escudos, colores oficiales y ele-
mentos de identidad de las instituciones deportivas. En este sentido, Ve-
lasquez Villacis (2006) realiza una descripcion sobre uno de los primeros
equipos de futbol ecuatorianos, el Club Sport Ecuador, donde cita:

llevaba un ancla en la parte central del mismo sobre un fondo gris.
El ancla estaba cubierta por la mitad de un balon y a los costados
una raqueta de tenis y las banderas del Ecuador y Guayaquil. En la
parte mds prominente del escudo, se encontraba un céndor con las
alas extendidas que sostenia en su pico una cinta azul y blanca con
el nombre de la naciente institucién. (p. 108)

Del mismo modo, hasta la actualidad se conservan registros sobre clu-

bes que han ganado un espacio en el colectivo popular. En referencia a
uno de los equipos portefios mas populares, Lasso (2006) sefala:
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Barcelona Sporting Club, el “Idolo del Astillero”, fundado el 1o de
mayo de 1925 en la ciudad de Guayaquil. Su creacion surge del en-
tusiasmo de un grupo de jévenes del Barrio del Astillero, conoci-
dos como “La gallada de la Modelo”, que decidieron formar un club
deportivo multidisciplinario, en la casa del cataldin Eutimio Pérez,
que tendria en Carlos Garcia Rios, conocido ecuatoriano, su primer
Presidente y en Onofre Castells, espafiol de Catalufia, su primer
Presidente Honorario. Fue justamente en agradecimiento al apo-
yo brindado por la comunidad espafola en Guayaquil, que le fue
puesto el nombre de Barcelona, con un escudo casi igual al equipo
de Catalufa. Escudo que es de origen suizo, porque los suizos parti-
ciparon en la fundacién del Barcelona ibérico. (p. 146)

Es incuestionable la influencia del club espafiol en el equipo guayaquile-
fio, ya que el nombre y el identificador grafico institucional son practi-
camente los mismos.

Figura 1. Escudo del Barcelona
Sporting Club.
Fuente: Barcelona SC, s. f.

+!

Figura 2. Escudo del Futbol Club
Barcelona.
Fuente: FC Barcelona, s. f.
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Para Bustamante (2006), el Deportivo Quito tiene su origen en la Plaza
del Teatro, bajo el nombre de Sociedad Deportiva Argentina, en 1940;
sin embargo, en 1955, por cuestiones legales, cambid su nombre a Depor-
tivo Quito, adoptando los colores de la ciudad. Por otra parte, Sociedad
Deportiva Aucas fue fundado en 1945 por funcionarios de la petrolera
estadounidense Shell, que adoptaron los colores de la empresa. Carrion
(2006b) subraya “el Aucas, por su nombre y escudo, no es otra cosa
que la representacion de la Texaco explotando petroleo amazénico. O el
Barcelona, que representa la migracion catalana aliada con la Coca-Cola
y el partido socialcristiano” (p. 183). Del mismo modo, en lo referente a
los equipos de provincia, Aguilar y Sarmiento (2006) sefialan:

El equipo de la ciudad se llamo, sin mas Deportivo Cuenca, pero
los otros ratificaron nombres curiosos. Macar4, un cantén lojano es
el nombre del equipo idolo de Ambato. José Joaquin de Olmedo, el
vate guayaquilefio, presta su nombre para uno de los clubes de fut-
bol mas antiguo del pais, el Olmedo de Riobamba. (p. 187)

Figura 3. Escudo del Centro
Deportivo Olmedo.

Fuente: Mi ftitbol ecuatoriano,
2014.

Del nacimiento de los clubes y sus nombres result6 la necesidad de la
creacion de identificadores graficos. Para Costa (2009), la existencia
de simbolos o imagenes alusivas refuerzan la identidad visual de la ins-
titucion y se convierten regularmente en su principal referente. Asi, el
simbolo se constituye en un distintivo con gran poder diferenciador in-
dependientemente de su composicion grafica.

Acerca de los simbolos graficos de los clubes y su caracter como ele-
mento de identidad de las instituciones, Carrioén (2006b) sefala:

Esto significa que la simbologia del fatbol hace que la poblacion se
identifique de manera simultdnea y multiple alrededor de la disputa.
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Por esta razén se convierte en un elemento importante de atraccion
social que lleva a ser un espacio de encuentro y confluencia de vo-
luntades, pasiones e intereses diversos y contradictorios. El partido
de fatbol es un lugar donde las adhesiones sociales son distintas
pero no excluyentes. (p. 184)

Por otra parte, Georges Lomné, citado en Sosa (2014), sefala: “los sim-
bolos tienen la propiedad de reconocimiento de las masas” (p. 18). De
similar forma, para Bustamante (2006), existe una correspondencia di-
recta del identificador visual como factor identitario entre un equipo
de fatbol y la gente, puesto que vincula fuertemente al equipo y sus
aficionados con sus simbolos, sus colores, hazanas y héroes deportivos.

De la misma manera, los simbolos ayudan a la construccion de la identi-
dad. Los valores identitarios de las instituciones deportivas fundamen-
tan, construyen y establecen vinculos sentimentales con las personas
por medio de sus colores y sus signos. Asi, se puede establecer la rela-
cion directa entre identidad y simbolo. Como ejemplo de esto, Ponton 'y
Ponton (2006) sefalan:

La denominacion de “albos”, no sélo invocaba los colores del equi-
po sino también a un supuesto blanqueamiento racial, pues segin
algunos relatos, las primeras promociones de futbolistas de Liga
Deportiva Universitaria respondian a las exigencias de esos este-
reotipos; es decir, jugadores blanco mestizos, de apellido reconocido
socialmente y profesionales. (p. 84)

Como corolario de la cita anterior, la designacion de “albos” resulté en la
transferencia de esta caracteristica a los simbolos graficos de la institu-
cion deportiva quitefia: hacia los colores aplicados en banderas, unifor-
mes y, principalmente, en la “U” de color blanco.

Por su parte, Carrion (2006a) y Costa (2004) hablan de las diferentes
identidades que genera el futbol, el primero desde la perspectiva social
y el sequndo desde la comunicacion. En lo social, el aspecto simbdlico
de los distintivos graficos se corresponde directamente a la identidad de
uniforme, expresada por los colores de la camiseta con la cual se iden-
tifica el aficionado. En lo comunicacional, los colores distintivos son se-
fhales/signo, sefiales como estimulos Opticos inmediatos y signo porque
significan al club. La capacidad comunicativa de los colores de los clubes
es inmediata, ya que automaticamente asociamos al equipo sélo con las
manchas de color, ya sea el caso del Barcelona con el amarillo y el negro,
La Liga con el blanco, Emelec con el azul, Nacional con el rojo, Deportivo
Quito con el azul y grana, y asi, de la misma forma, con cualquiera de los
demas equipos. Por otro lado, Sosa (2014) sefala:

los mismos simbolos los que tienen también, segin su grado de
aceptacion popular, 1a capacidad de multiplicarse por si solos, sin
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que interfieran justificaciones de caracter politico, impulsados més
bien por motivaciones emocionales y hasta reverenciales de los
usufructuarios. (p. 82)

@ Heraldica y disefio de Desde la perspectiva morfolégica del disefio, autores como Munari
escudos deportivos (1996), Guillam Scott (1982) y Wong (1997) explican los principios en

los que se basan los productos de comunicacion visual. Sin embargo, la
ciencia heraldica explica la conformacion y el disefio de los identificado-
res deportivos y su origen desde sus escudos, insignias y blasones.

Para Costa (2004), las raices de lo que en la actualidad se conoce como
identidad corporativa, en su apartado de identidad visual, se encuen-
tran en las diversas manifestaciones heraldicas. De este origen surgen
coédigos simbdlicos en los escudos, blasones militares y el arte heraldico.
Todos ellos que han generado una influencia notable en las marcas de
identidad. Por otro lado, para Garcia y Garcia (1920), la heraldica es
importante, pues:

No debe creerse que el estudio de la ciencia del blason sea sélo til
y exclusivo para los nobles; suponerlo seria cometer un error grave;
los historiadores, los poetas, los novelistas y sobre todo los pintores,
escultores, dibujantes, grabadores y arquitectos deben saber blasonar
los escudos que les pidan y los que encuentren a su paso. (p. 3)

Por su parte, Cordero Alvarado (2014) proporciona una perspectiva del
rol de la heraldica en la actualidad. En un inicio considerada para fami-
lias, instituciones religiosas, culturales o educativas, ha sido adoptada
por areas comerciales, publicitarias y deportivas.

Pero no queda reducido sélo a estos dmbitos el mundo de los escu-
dos de armas. En los tiempos modernos, esta ciencia —y este arte—
han adquirido un inusitado auge, apareciendo nuevas ramas. Asi: 1a
Heraldica comercial y publicitaria; la deportiva (pues los equipos
de futbol —y los de otras modalidades atléticas— lucen en sus ca-
misolas auténticos escudos de armas), etc. (p. 80)

En cuanto a la aplicacion de la heraldica en la actualidad del contex-
to ecuatoriano, Oleas-Orozco, Sanchez, Sanchez, Sandoval y Villacis
(2020) disefaron escudos institucionales para una division territorial
politica con fundamentos heraldicos y de disefio grafico:

El Disefio Grafico es una disciplina procedente de la época moderna,
mientras que la Herdldica, es un arte medieval auxiliar de la historia.
En tiempos actuales, al ser los titulos nobiliarios un elemento no muy
constante, los disefiadores graficos llenan ese vacio para este tipo
de requerimientos, con la fundamentacion adecuada en la heréldica
para el desarrollo de las propuestas para los escudos, para otro tipo
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de requerimientos, siendo estos institucionales, deportivos, politicos
entre otros. (p. 14)

& Simbolismos en las insignias  Sosa (2014) proporciona la definicién semantica de un escudo, lo co-

de los clubes del futbol

loca como un arma defensiva de proteccion contra armas de ataque,
utilizado por casi todas las civilizaciones y revestido de cuero. Sobre él
se pintaban emblemas y signos particulares. El tiempo y la tecnologia
bélica lo han convertido en un arma obsoleta para la defensa, por lo cual
se ha convertido exclusivamente en un elemento heraldico. Respecto al
blason, y en consecuencia los escudos, Garcia y Garcia (1920) sefalan:

Lo que el heraldo describia fue llamado blason [...] se llamo tam-
bién a todo este conjunto blason. Es, por lo tanto, el Blasén el arte
que, con términos y voces propias, reglas y preceptos fijos, ensefia a
componer y explicar los Escudos de Armas que tocan a cada linaje,
ciudad y persona. (p. 14)

Para Belting (2007), “en el caso de los torneos sucedia que los caba-
lleros, que combatian con la visera calada, eran reconocidos o como
contendientes o vencedores no por sus rostros sino por los colores de
sus armas en los escudos” (p. 147). Historicamente, los emblemas, las
insignias y los escudos de los ejércitos eran revestidos de los distinti-
vos de cada reino, los cuales eran llevados al campo de batalla para el
enfrentamiento entre las facciones. En una analogia novelesca medie-
val llevada al contexto actual del deporte, se podria identificar a cada
equipo de fatbol como un ejército, al campo de batalla con el estadio
donde el juego se lleva a cabo, los guerreros soldados y caballeros de
cada reino serian los jugadores, y sus armaduras ocuparian el lugar de los
uniformes ataviados con los colores, distintivos e insignias de sus clubes
en las camisetas.

A través de la historia, los equipos deportivos han pasado de clubes ba-
rriales, gremiales o sociales, a instituciones, por lo mismo, Monreal Ca-
samayor (2012) sefala:

teniendo en cuenta que la Heraldica Institucional est4 bastante ale-
jada de la clasica Heraldica Nobiliaria (para la cual se crearon las
voces de esta ciencia), nos vamos a encontrar con escudos armeros
que no lo parecen, por no adoptar las formas clasicas del escudo he-
raldico tal como normalmente se dibuja para los nobiliarios. (p. 150)

Los emblemas deportivos se encuentran bajo las leyes de la heraldica. La
heraldica deportiva, desde mediados del siglo xx, gracias al crecimiento
de la practica atlética, nace de la necesidad de diferenciar las sociedades
deportivas entre si. Para Cadenas y Vicent (1994), los colores de los
clubes se encuentran aplicados y reflejados en banderas y uniformes.
Algunas veces los simbolos deportivos son alusivos a los escudos de sus
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localidades originarias, otras son simplemente cuestiones relacionadas
con el deporte, en donde se incorporan simbolos como balones, raque-
tas, pelotas y demas.

La heraldica asienta un gran quehacer en el deporte, a razon de que las
insignias de los clubes suelen estar enmarcadas dentro de bocas de escu-
dos o simbolizadas por banderas. Por lo mismo, ingresan directamente a
la vexilologia, una disciplina de la heraldica. Ademas, estan representadas
con monogramas para reflejar el nombre del equipo y, aunque luzcan de
manera deficiente, pretenden figurar insignias, banderas, trofeos y uni-
formes para simbolizar las antiguas piezas, figuras, esmaltes y libreas.
Como indica Cadenas y Vicent (1994):

Por la necesidad de distinguir a unas de otras a las sociedades depor-
tivas surge la Heraldica en su aplicacion a esta actividad humana y la
importancia de ella se desarrolla con intensidad a medida que el inte-
rés de la practica del deporte crece en el transcurso de medio siglo.
Asi surge el emblema que por sus caracteristicas peculiares entra de
pleno en la Heraldica y por sus leyes y reglas debe regirse. Esmal-
tes, figuras y piezas se emplean en la herdldica deportiva. Desde el
escudo pleno, a 1a banda, faja y jirones; del aguila al ledn; los casti-
llos y torres, son todos signos para diferenciar a equipos o clubs, y
cada rama del deporte adopta una figura caracteristica del mismo.
Las libreas herdldicas corresponden a las banderas y a su vez estan
representadas por camisetas y pantalones de los equipos. (p. 123)

Los elementos heraldicos en los escudos deportivos se mantienen en
la actualidad. Arranz Alb6 (2015) sefiala lo siguiente sobre el origen
de los clubes ingleses y la distribucion de los elementos heraldicos en
la composicion de sus identificadores:

Actualmente hay equipos que mantienen en sus escudos dichas ins-
cripciones, caso del Sheffield (“rerum cognoscetere causa”), —cono-
ce las causas de las cosas— Blackburn Rovers (“arte et labore”) —con
arte y con trabajo— Manchester City (“superbia in praelia”) —sober-
bia en la lucha—, Everton (“nil Satis nisi optimum”) —nada es sufi-
ciente excepto lo mejor—. [...] Equipos como el Chelsea o el Cardiff
City tienen el dragén de San Jorge en sus escudos. El Wigan FC
en su escudo porta la inscripcion (“progress with unity”) haciendo
referencia al valor del trabajo cooperativo, el Liverpool tiene como
uno de sus signos de identidad y de pertenencia mas conocidos su
himno: “I'll never walk alone” —nunca caminaras solo—, haciendo
referencia a la union de grupo y a la fidelidad. (p. 10)
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Figura 4. Escudo del Liverpool
Football Club.
Fuente: Liverpool FC, s. f.

Para Hofmann (2015), el disefio heraldico de escudos e insignias une
equipos, clubes y aficionados dentro y fuera del campo de juego. El sim-
bolismo de los distintivos resulta familiar para todos ellos, siendo tanto
un elemento estético como uno practico para expresar identidades co-
lectivas y fungir como significante visual de la importancia del futbol.
Varios clubes deportivos de diversas ligas alrededor del planeta guardan
la historia de sus distintivos, con sus cambios y evolucion como un bien
intangible de identidad, pues muestran el desarrollo y la evolucion de
sus simbolos, desde sus raices heraldicas hasta convertirse en identifica-
dores corporativos. Por ello, en sus portales institucionales se encuentra
informacion sobre sus escudos y colores, que puede interpretarse como
un crecimiento deportivo e institucional. Sobre la utilizacién institucio-
nal de emblemas, Herrera Casado y Ortiz Garcia (2001) refieren:

finalmente, y como propio de la evolucién del mundo del disefio en
nuestros dias, estamos asistiendo a la transformacién de la antigua
Heraldica al mundo del Logotipo. Logotipo que no por ser mas mo-
derno y actual, prescinde del originario de forma de escudo y sus
componentes. (p. 14)

Como ejemplo de lo anterior, esta el caso del escudo del Futbol Club
Barcelona, el cual ha experimentado cambios minimos desde 1910, afo
en el que se convocd a un concurso abierto para realizar su diseno. El
ganador fue Carles Comamala, jugador del club para ese entonces. La
descripcion del portal institucional sefala:

Se trata de un escudo con forma de olla que mantenia en los cuar-
tos superiores la Creu de Sant Jordi y las cuatro barras, elementos
representativos de Barcelona y Catalunya, respectivamente. En el
centro del escudo, en una franja, aparecen las iniciales del club,
F.C.B.,, y en la parte inferior los colores azul y grana con un balén de
fatbol. En definitiva, un escudo que reflejaba la dimension deporti-
vay la vinculacion del club a la ciudad y el pais. (FC Barcelona, s. f.)
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1949 1960

Figura 5. Evolucion del escudo del Ftitbol Club Barcelona.
Fuente: FC Barcelona, s. f.

De la misma forma, la evolucién de los escudos del Boca Juniors ha teni-
do cinco disenos diferentes a través de los afios. El sitio oficial del equipo
cita: “El escudo, como la bandera y la camiseta, son los simbolos mas
importantes de nuestro club. Son la identidad y el nombre propio de una
historia que ya lleva mas de cien afios flameando por todos los rincones
del planeta” (Club Atlético Boca Juniors, s. f.).

- -
W ok ok ok
* & * &

CRBJ %

Figura 6. Evolucion escudo Club Atlético Boca Juniors.
Fuente: Club Atlético Boca Juniors, s. f.

& Elementos heraldicos Mediante la heraldica se pueden identificar formas comunes, como

en el disefio de escudos blasones, cromatica, divisién y particiones, figura y muebles, segin lo
detallan A. Garcia y A. Garcia (1920) y Herrera Casado y Ortiz Garcia
(2001), que son compilados en Oleas-Orozco et al. (2020) e indican:

<> Blason o forma del escudo: modelos y disefios segln su pais de
origen, los principales: Francia, Inglaterra, Alemania, Italia, Sui-
za y Polonia. A continuacion, se muestran las variantes de es-
cudo espafol:
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|EL ESCUDO ESPAROL |

o, uigms
o 9 gjoous

Fermas mis especificas: a) ovalade (de eclesiistices), b) en rombe
(da damas), c) v d) da caialls

Figura 7. Disefios de escudos segun su pais de origen.
Fuente: Herrera Casado y Ortiz Garcia, 2001.

La clasificacion de Garcia y Garcia (1920) proporciona disefios comple-
mentarios a los que son originarios por paises, tales como:

los escudos 1 y 2 son espafioles, 3 y 4 son formas de blason utilizados
en Francia. Las formas alemanas mas utilizadas son 5, 6, 7 y 8. En
Inglaterra, utilizan los mismos disefios franceses y espafioles, ademas
del 9. Las formas utilizadas por los italianos son los de numeracion
10 y 11. El escudo 12 utilizado por doncellas y posteriormente por
ciudades e iglesias. Los blasones del 13 al 15 se registran como em-
blemas familiares. Asimismo, criterios artisticos aplicados al disefio
de escudos se presentan en los emblemas del 17 al 20. (p. 13)
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Figura 8. Disefios de escudos segun su origen.
Fuente: Garcia y Garcia, 1920.

<> Cromatismo: o esmalte, que segln la heraldica indica cémo la
manera correcta del término aporta atractivo al disefio. Vivar del
Riego (2012) y A. Garcia y A. Garcia (1920) detallan las deno-
minaciones de los esmaltes en nombres propios y vulgares en
la figura 9:

NOMBRES VULGARES Y PROPIOS DE LOS COLORES DEL BLASON

VULGARES EN VULGARES EN PROPIOS DEL PARA LOS PARA LOS REYES
ESPANOL FRANCES BLASON TITULOS Y SOBERANOS
« Amarillo. * Jaune. * Oro. + Topacio. « Sol.
« Blanco.  Blane. « Plata. * Perla. e Luna.
* Rojo. * Rouge. * Gules. * Rubi. » Marte.
e Azul. * Bleu. o Azur. * Zafiro. * Jupiter.
« Negro. * Noir. « Sable. « Diamante. * Saturno.
« Verde. o Vert. « Sinople. » Esmeralda. « Venus.
» Morado. « Violet.  Purpura. o Amatista. » Mercurio.

Figura 9. Nombres propios y vulgares de los colores en herdldica.
Fuente: A. Garciay A. Garcia, 1920.
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<> Division y particiones: son las partes en las que se divide el escudo
mediante lineas formando varias secciones. 1. El Partido. —2. El
Cortado. —3. El Tronchado. —4. El Tajado. —5. El Terciado. —6.
El Cuartelado en cruz y en sotuer. —7. El Gironado.

En la figura 10 se ejemplifican cinco divisiones de escudos.

J w,

Figura 10. Divisiones de escudos.
Fuente: Garcia y Garcia, 1920.

< Figuras y muebles: son los elementos mas vistosos de los dise-
flos de escudos. Se trata de figuras atractivas a las que se les
atribuyen significados. Oleas-Orozco et al. (2020) citan a Vivar
del Riego (2012) para sefalar:

Se puede decir que figura es cualquier elemento
idoneo de ser representado en un escudo, ha-
biendo figuras frecuentes como, leones, drago-
nes, lobos, castillos entre otras, consideradas
clasicas, asi como formas caracteristicas de la mo-
dernidad como vehiculos, autos e instrumentos
musicales por mencionar algunas. (p. 16)

Segun su caracter, las figuras heraldicas se clasifican en naturales,
artificiales y fantasticas. Como refiere Vivar del Riego (2012), las
figuras naturales son aquellas que la heraldica obtiene de la natu-
raleza (como astros, elementos, fuego, tierra, aire, agua), figuras
humanas (como reyes, guerreros, clérigos, obreros, santos), figu-
ras divinas, animales (mamiferos, reptiles, aves, insectos, peces)
y plantas. Por su parte, las figuras artificiales son el resultado del
arte y son creadas por el hombre. Las mas comunes en la com-
posicion de los escudos refieren a ceremonias religiosas, guerra,
musica, caza y pesca, navegacion, artes y oficios. Finalmente, las
figuras fantasticas o quiméricas son elementos que soélo existen
en la imaginacion, es decir, seres mitoldgicos, como dragones,
grifos, unicornios, deidades griegas o romanas o elementos legen-
darios. A manera de complemento, escribe Vivar del Riego (2012):
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No pretendo llevar la contraria a los tratadistas
clasicos, pero creo que debo apuntar una cuarta
categoria, que podriamos calificar como figuras
simbolicas. Me refiero a determinados elementos
que no representan realidades naturales, artificia-
les ni fantasticas, sino que son elementos que se
incluyen en el blasén con una mera finalidad sim-
bélica. (p. 299)

Figura 11. Modelos de figuras herdldicas.
Fuente: Vivar del Riego, 2012.

Para Costa (1994), la existencia de las marcas data aproximadamente
del siglo V antes de Cristo. En la historia de las marcas se distinguen tres
épocas: la Edad Media, en que se conoce el nacimiento de la marca; la
era preindustrial, que habia desarrollado usos y practicas principalmen-
te empiricas; y el industrialismo occidental, que revel6 la marca como
un elemento fundamental en el desarrollo de los negocios. Ademas, a
inicios del siglo xx, gracias a la imprenta, el transporte y la distribucion,
la marca se establecié como un elemento esencial en los sistemas de las
sociedades de consumo.

La marca y la heraldica se establecieron en la Edad Media. En esa misma
época se originaron también los escudos heraldicos, que hasta la actua-
lidad conservan su vigencia en escudos, badges, distintivos e insignias de
identificacion. No obstante, la heraldica es un sistema altamente codi-
ficado, mientras que los emblemas sociales se conforman de elementos
mas simples y directos.

En el siguiente cuadro se describen caracteristicas que, segin Costa
(1994), la marca debe cumplir en funciones asociativas y mnemotécnicas.
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Funcién asociativa

Tabla 1. Elementos de la funcion asociativa de la marca

Funcion asociativa

Asociacion por
analogia

La asociacién se produce por analogia —tal como la
fotografia se produce al modelo—, es decir, por la
semejanza perceptiva entre la imagen y lo que
representa [...] la mente asocia a lo que parece.

Asociacion por

La de la alegoria en la cual se combinan en la imagen
elementos reconocibles en |a realidad, pero recom-

alegoria ) At
binados de forma insolita.
Empleo del elemento emblematico, transfiere a la
marca significados institucionalizados. Un emble-
Asociacion ma es una figura adoptada convencionalmente,

emblematica

tiene como fin representar una idea, un ser fisico o
moral. Las banderas son emblemas de sus respecti-
vos paises [..] nfinidad de marcas utilizan las
figuras emblematicas y heraldicas.

Asociacion La asociacion se produce mediante el simbolo, esto
mediante es, entre una figura altamente ritualizada y una idea.
simbolo
La asociacion entre la marca y lo que representa se
consigue “artificialmente” de modo convencional.
Asociacién En ello no hay equivalencia directa ni indirecta [...]

Convencional

Hay pues una asociacion forzada, impuesta o
convenida son signos de marca convencionaliza-
dos.

Asociacion por
nombre

El extremo opuesto a la vertiente iconica de la
marca: la vertiente lingiistica. La asociacion no se
confia a un grafismo de la marca, sino al nombre
mismo de la marca (Walter Diethelm lo denominé
“marca verbal”) y adquiere la forma mejor definida
por el termino logotipo.

Fuente: Costa, 1994.
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Funcién mnemotécnica

Tabla 2. Elementos de la funcion mnemotécnica de la marca

Funciéon mnemotécnica

Aspecto o rasgo diferente de sus similares, es
La originalidad mejor retenida en la memoria. Es iconica y de
memoria visual.

Lo que la marca expresa de forma inequivoca,

Las denotaciones niveles de la escala de iconicidad.

Se pretende conocer el resultado de la subjeti-

Las connotaciones vacion de una muestra de poblacion.

Se define como la medida de la fuerza con
que una forma se impone en el espiritu del
receptor.

La pregnancia

La suma de los factores positivos. Es decir,
originalidad (novedad), denotaciones-conno-
taciones (simbolismo) y pregnancia (impac-
to-recuerdo) para la capacidad memoristica
de una marca.

El potencial
mnemotécnico

Es el resultado acumulado de dicha difusion,
esto es, del ambito social al cual alcanza. Es el
aspecto cuantitativo de la marca.

La notoriedad
de una marca

Fuente: Costa, 1994.

& Metodologia de En primera instancia, mediante fundamentacion en investigacién biblio-
investigacion grafica, se realizé una descripcién morfolégica heraldica de los escudos
de los equipos de la Liga Pro, basados en las precisiones de A. Garcia
y A. Garcia (1920), Herrera Casado y Ortiz Garcia (2001) y Vivar del
Riego (2012).

En la segunda etapa, se propuso una valoracion de marca con los crite-

rios propuestos descritos por Costa (1994) acerca de la marca como
método mnemotécnico o de sistemas mentales y su funcion asociativa.
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Esto para poder determinar si los escudos deportivos funcionan como
marcas. Para tal efecto, fue aplicado un cuestionario, bajo el criterio de
muestra cualitativa de expertos (Hernandez-Sampieri y Mendoza To-
rres, 2018), donde participaron 30 disefiadores graficos, profesionales
y docentes titulados de las ciudades de Ambato y Riobamba, conocedo-
res de los conceptos de marca propuestos por Costa. Los parametros
asociativos fueron medidos con base en las caracteristicas que poseen
los graficos, mientras que los parametros mnemotécnicos se evaluaron
mediante una escala de Likert de 1 al 5, donde 1 es lo mas bajoy 5 lo
mas alto en el cumplimiento del parametro.

Los escudos deportivos sujetos de analisis fueron los 16 registrados en
orden alfabético, como constan en el portal web de la Liga Pro (2023),
seglin se muestra en la figura 12.

Escudos de la Serie A de la Liga Pro de Ecuador.
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Figura 12. Escudos de la Serie A de la Liga Pro de Ecuador.
Fuente: Liga Pro, 2023.
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En primera instancia, se ha podido realizar una descripcion formal de
los elementos de los escudos en funcion de sus componentes heraldi-
cos, con lo cual se puede evidenciar que cada escudo de futbol contiene
caracteristicas propias, segun su blason y sus esmaltes, particiones y
figuras. Los resultados se presentan en la tabla 3:

Tabla 3. Caracteristicas heraldicas de los escudos de los clubes de futbol

Caracteristicas heraldicas de los escudos de los clubes de futbol

* Blason suizo

 Esmaltes oro y gules

* Sin particiones

* Figura natural de un
guerrero huaorani
con un texto simbo-
lico

* Blason espanol
de casulla
» Esmaltes oro,
gules, azur y sable
« Division en
cortado
« Figura artificial
en forma de
balon

« Blason francés

» Esmalte sable, plata
y sinople

« Division parcial
tronchado

« Figura simbdlica en
sus iniciales

* Blason francés

« Esmaltes oro, azur y
plata

* Divisiones en tron-
chado

« Figura natural ani-
mal, abstraccion de
delfin

cLuB
L4

3
By R

N AN A\
* K Kk Kk Kk Kk
* Kk Kk kK ok Kk

* % K Kk kK

* Blason espanol

« Esmaltes sinoples,
oro y gules

* Division cortado
vertical

« Figuras naturales:
ledn y artificiales:
balon.

* Blas6n espanol de
casulla

* Esmaltes azur y plata

« Division cortado
horizontal

« Figuras simbdlicas
en el texto y natura-
les: las estrellas

* Blason espanol de
casulla

« Esmaltes sinople y
oro

« Figura artificial: el
balén

« Blason italiano

» Esmaltes azures en
dos tonalidades

« Division cortado
vertical

« Figuras naturales:
le6n y agua; artifi-
ciales: torre y
bandera

.-

“ UgERTAD F!
A\

* Blason francés

« Esmalte sable, plata
y sinople

» Cuartelado partido

« Figura simbodlica en
sus iniciales

* Blason francés

« Esmalte oro y sable

« Cortado horizontal

« Figuras simbolicas,
artificiales y
naturales

« Blason francés
(variante)

« Esmalte azur, gules
y lineas oro

« Figura simbolica en
lau

* Blason sin identificar

« Esmalte sinople y
gules

« Sin particiones

« Figura natural: el
hombre y artificial:
el balon
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« Blason francés * Blason francés « Blason francés * Blason sin identificar
« Esmalte sable, plata [e Esmalte oro y sable (variante) « Esmalte sinople y

y sinople « Cortado horizontal | ¢ Esmalte azur, gules gules
» Cuartelado partido |« Figuras simboélicas, y lineas oro « Sin particiones
« Figura simbodlica en artificiales y « Figura simbolica en | « Figura natural: el

sus iniciales naturales lau hombre y artificial:

el balon
21 \
%‘rmf«/’ ‘M

« Blason francés « Blason francés « Blason espariol de « Blason sin identificar
« Esmalte oro, azury | ¢ Esmaltes sinople y casulla » Esmalte azur

gules oro  Esmalte gules y « Figuras simbolicas
- Particion en tajado | ¢ Cortado horizontal plata
« Figura artificial: « Figuras naturales: el | « Sin divisiones

balén y simbdlica hombre y simbolica | ¢ Figura simbolica

enlaN en el texto en sus iniciales y

artificial: el balon

& Valoracion de marca:
funciones asociativas y
mnemotécnicas

Fuente: Elaboracion propia.

En esta seccion se presentan los resultados de las valoraciones entrega-
das por los disefiadores con base en las funciones de la marca: funcion
asociativa y funcion mnemotécnica.

Tabla 4. Valoraciones asociativas y mnemotécnicas de los escudos de futbol
ecuatorianos

Asociackin por analegia 26,7% || | Originalidad 5
Azociacion por alegoria 13,3% || |Cenotacicn 2
Azociacion emblematica 33.3% Connotacion 3
Asociacian mediante simbelo |6,7% Pregrancia 3
Asociacian conmvencicnal 6, 7% Potencial mnemotécnico | 4
Azgciacion por nombre 26, 7% Motoriedad de marca i
Asociaciin por analogla 12.5% || | Originalidad 1
Asociacian por alegoria 5% Denatacion 2
Asociacion emblematica 37.5% || |Connotacion 3
Aspciackbn mediante simbolp | 0% Fregnancia 3
Asociackon convencicnal 37.5% || |Patencial mnemotécnico | 2
Asociacion por nombre 6% Motoriedad de marca i
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Asaciackhn por analegia 15%, Originalidad 4
Asociacion por alegoria 6.2% Cenatacion 3
Asociacion emblemitica &,2% Connatacion 3
Azpciacion mediante simbolo |18,8% || | Pregnancia E]
Asgciacihn convencignal 3L3% || |Potencial mremotéome | 2
Asociacion por nombre 12.5% || |Moteriedad de marca 2
Asaciackhn por analegia 37.5% || |Originalidad 2
Azociackon por alegoria 34,B% || | Denotacicn 3
Asociacion emblematica 6,2 % Connatacion 3
k] Asgciacion mediante simbolo | 0% Fregnancia 3
Asociacihn convencienal 0% Potencial mnemotécnics | 4
Asociacion por nombre 13.5% || |Motoriedad de marca 4
Asociackin por analegia 13,.3% || |Originalidad 1
Asociacion por alegoria 40%, Cenatacion 2
Asociacion emblematica 26, 7% Connotacion 4
Asociacion mediante simbolo |6, 7% Fregrnancia 2
Aspciacehn convencienal 13,3% || |Potencial mremotécnice | 2
Azociacion por nombre 0% Motoriedad de marca 1|
Asociaciin por analogla 12.5% || | Originalidad 2
Asociacion por alegoria £,1% Denatacion i
Asociacion emblemiatica 43,E% || |Connotacion 4
Aspciackbn mediante simbolp | 0% Fregnancia 3
Azaciaciin convencional 1E.B% || [Potencial mnemotécnice | 3
Asociacion por nombre 18,8% || |Motoriedad de marca E]
Asociacidn por analogia 12.5% [ | Originalidad 2
Asociacion por alegoria 12.5% || |Denatacian 3
Azpriacion emblematica 12.5% || |Connotacian 3
Aspciacion mediante simbolp [14.5% || (Pregnancia 3
Asociacian convencional 1BE% || |Potencial mremctécnico | 3
Asociacion por nombre 3L.3% || |Motoriedad de marca 2
Asociacidn por analogia 0% Originalidad 3
Asociacion por alegoria 25% Cenatacion 3
Asociacion emblemiatica 31,3% || |Connotacicn 2
Asociaciin mediante simbolo | 0% Fregnancia 3
Azaciackan conmvencicnal 3L,3% [| | Potencial mremotécnico | 2
Azociackon por nombre 13.5% || |Motoriedad de marca 2
& .&.sn{!ac?n:t-n par anal-;:«glfa 6.6% ﬂginah!:l:ad 3
Asociacion por alegona 6.6% Dieratacion z
Asociacion emblematica 53,3% || |Connaotacion 3
Asociacion mediante simbole |26,7% || |Pregnancia 3
Asociacion convencional 0% Fotencial mnematécnico z
Asociacion por nombre 6,6% Motoriedad de marca 4
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Aseciaciin por analogia 31,3% I | Criginalidad 2
Asoriacion por alegoria 18.8% || | Denotacion ]
Asociacion emblematica 14,5% || | Connotacion 3
Asociacion mediante simbolo| 18.8% | | [Pregnancia 3
Asoriacion comvencional 18,8% || |Potencial mnematécnica | 2
Asociacion por nombre 12,5% || |Motoriedad de marca 1
Asooiacién por analogia 5% | Driginalidad 5
Asociacion por alegaoria 5.2% Dienatacian 2
Asociacien emblematica 12,5% || | Connotacian 4
Asociacién mediante simbole| 31,3% || |Pregnancia i
Asociacién convencianal 13.5% || | Potencial mnematécnico | 4
Asociacion por nombre 125% || |Motoriedad de marca 4
Asociacién por analagia 31.3% || | Sriginalidad 2
Asociacion por alegaria 31,3% || |Denotacian 2
Asociacicn emblematica 18,3% || | Connotacion Z
Ascciacicn mediante simbole |8, 1% Pregnancia 3
Asociacién convencianal 12.5% || |Potencial mnematécnica | 1
Asociacion por nombre 0% Motoriedad de marca Fi
Ascoiacién por analegia 25% | Driginalidad 4
Asogiacion por alegoria 18,8% || | Denotacian 4
Asociacion emblematica 18,8% || | Connotacian 3
Asociacion mediante simbole| 12,5 Pregnancia 4
Asoriacién convencianal 12.5% || |Patencial mnematéenica | 3
Asooiacion por nombre 12,5% || |Motoriedad de marca 4
Aspciacitn par analogia 6,2% | Originalidad 3
Asoriacion por alegaoria 37.5% || |Denotacian 3
Asociacien emblematica 18,8% || | Connotacion 3
Aspciacion mediante simbolo | 0% Fragnancia 4
Aseciacién convencional 125% || |Potencial mnematécnico | 2
Asoriacion par nombre 5% Motoriedad de marca ]
Ascriacién por analogia 12,5% || | Qriginalidad 4
Asctiacion par alegoria 6.2% Dienatacian 3
Asociacion emblemarica 18,8% || | Connotacian 2
Asociacien mediante simbole [0% Pragnancia K
Ascciacitn convencional 12,5% || |Porencial mnematécnica | 2
Asoriacion por nombre 5% Motoriedad de marca Z
Asooiacien por analegia 18.8% || | Criginalidad 3
Asociacion por alegaoria 6,2% Denotacian 3
Asociacicn emblematica 6,.5% Connotacion 3
Asociacien mediante simboloe | 18,8% Fragnancia 3
Asoiacién convendianal 6,.4% Patencial mnematécnica | 2
Asociacion por nombre 43.8% || |Motoriedad de marca 3

Fuente: Elaboracién propia.
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Los resultados del presente analisis grafico han sido analizados bajo
los criterios heraldicos presentados por A. Garcia y A. Garcia (1920),
Herrera Casado y Ortiz Garcia (2001) y Vivar del Riego (2012). Esto
permiti6 identificar formas de blasones, figuras interiores, esmaltes y
demas que, independientemente de su estilo grafico, se mantienen en la
actualidad dentro de la estructura heraldica en mayor o menor medida.

Las valoraciones asociativas y mnemotécnicas proporcionan una perspecti-
va cuantitativa que pretende ser objetiva, fundamentada en publicaciones
académicas sobre la evolucion de las marcas y sus dinamicas. Asimismo,
proporciona parametros técnicos que aportan argumentos al analisis de
los identificadores graficos institucionales deportivos. En este sentido, los
escudos mejor valorados son: Liga de Quito, Delfin, EI Nacional y Aucas,
que obtuvieron apreciaciones altas. Por otro lado, los graficos de Barcelona,
Mushuc Runa, Libertad y Gualaceo obtuvieron bajas calificaciones en los
factores parametros propuestos por Costa (1994).

La ciencia heraldica puede ser considerada uno de los antecedentes del
Diseno Grafico. En este contexto, ambas disciplinas colaboran para el
disefio de identidades corporativas en instituciones deportivas. Varias
caracteristicas de la heraldica se conservan en los disefios de escudos
deportivos, adaptados a los nuevos estilos graficos y de ilustracion.

De la misma forma, en relacion con las funciones de la marca, se pro-
porcionan parametros para valorar los graficos desde una perspectiva
profesional. Las calificaciones van mas alla de opiniones superficiales o
subjetividades de aficion, fanatismo, favoritismo o preferencia por uno
u otro equipo. Siendo asi, bajo parametros técnicos se puede analizar si
los escudos de los equipos necesitan o no reconsideraciones formales en
su disefio. De aqui, se puede inferir que los escudos con menor valora-
cion necesitan una revision de sus formas para los publicos actuales, con
bases heraldicas y corporativas. ®
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