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Arqueologia del saber
contrahegemonico sociovisual
en la arquigrafia contemporanea
latinoamericana

Archaeology of Sociovisual Counter-Hegemonic Knowledge in
Contemporary Latin American Arquigraphy

& Resumen

La presente investigacion explora la capacidad contrahegeméni-
ca sociovisual en objetos arquigraficos contemporaneos, como
instrumento de identificacion comercial en la arquitectura con
penetracion cultural arquelégica en paises latinoamericanos
como México, Argentina, Colombia y Ecuador.

El objetivo de este estudio es analizar el efecto de sentido de
lucha anticapitalista con dominacion publicitaria e identificato-
riamente consumista, disputandose el poder de impacto visual
arquigraficamente expuesto, que trae rupturas graficas por im-
posicién econdémica del corporativismo empresarial y el cultura-
lismo de consumo.

El método inicial se orientd en un disefo flexible con hallazgos en
el proceso investigativo, a partir de un método cualitativo median-
te la descripcion y la interpretacion de datos con aproximacion
transdisciplinar, desde la Antropologia y la Comunicacion, con el
Disefio Grafico como eje referencial.
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& Abstract

This research explores the sociovisual counter-hegemonic capaci-
ty of contemporary arquigraphic objects as a tool for commercial
identification in architecture, with an archeological cultural pe-
netration in Latin American countries such as Mexico, Argentina,
Colombia and Ecuador.

The aim of this study is to analyze the semantic effect of an-
ti-capitalist struggle under advertising domination and consu-
merist identification, in a dispute over the power of visual impact
arquigraphy. This involves graphic ruptures imposed by the eco-
nomic influence of corporate capitalism and consumer culturalism.

The initial method followed a flexible design, allowing discove-
ries throughout the investigative process, based on a qualitative
methodology using description and interpretation of data using a
transdisciplinary approach grounded in Anthropology and Commu-
nication, with Graphic Design as its referential axis.

Keywords: counter-hegemony sociovisuality, archigraphy,
design, culture
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& Introduccion )“ a arqueologia como ciencia que estudia las culturas del pasado,

)L analitica e interpretativamente, por medio de restos materiales,
LN supone una conduccion narrativa de la evolucion humana, cultural
y comunicacional. Durante el siglo xx, disciplinariamente se establecieron
métodos y técnicas sistémicas, tecnoldgicas y multidisciplinares, per-
mitiendo reconstruir manifestaciones representativas graficas del pa-
sado, lenguajes y apropiaciones, hasta la era hipermoderna. Para este
estudio, la nocion de hegemonia sociovisual que se atribuye a Lozano
(2018), como la lucha de poder comercial-cultural que se observa en las
representaciones del disefo identificativo, cuyas caracteristicas intrin-
secas son determinadas por la estética extranjera en la via publica, fue
relacionada transdisciplinariamente con la arqueologia.

Es asi como la arqueologia del saber contrahegeménico sociovisual se
considera a partir del Pop Art o Arte Pop en su manifestacion artistica
como denunciante proximo anticapitalista. Esta corriente expresiva y
representativa graficamente fue un fenémeno cultural de la década de
1950, que naci6é como respuesta a la sociedad de consumo y a la cultura
popular, bajo la idea tradicional del arte como algo elitista y exclusivo,
con diferentes imagenes y significados. Esta corriente artistica se enfo-
caba en el estilo de vida cotidiano y la cultura popular. Los artistas pop
se inspiraron en la publicidad, el comic o la narrativa grafica, los produc-
tos comerciales, la musica y el cine, entre otros, asi como en objetos
comunes de la sociedad de consumo.

Mientras que el Arte Pop fue denunciante, el Dadaismo constituyé una
alternativa artisticamente representada que mostraba molestia hacia lo
suscitado por la guerra, surgi6 asi como un movimiento contrahegemoni-
co sociovisual de rechazo al condicionamiento y exceso de comunicacio-
nes visuales para el consumo. Asi como el llamado antiarte, éste pudiera
ser llamado antidisefio, un manifiesto del disefio o negacion consumista.

Al paso de los afos, la contrahegemonia sociovisual ha tenido coyun-
turalmente manifestaciones representativas en la resistencia politica,
como grupos feministas que luchan contra la violencia de género, por
la inclusion social, entre otros aspectos socioculturales. Por ejemplo,
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se puede mencionar a la Red de Conceptualismos del Sur (RedC Sur),
creada en el aflo 2007, como trama afectiva y activista con busqueda
en formas graficas callejeras con disputas epistemoldgicas, artisticas y
politicas, con incidencia critica dimensional en practicas artisticas, ar-
chivistas, curatoriales y en movimientos sociales.

En México, se pueden mencionar desde el movimiento estudiantil de
Tlatelolco, hasta el relacionado con la desaparicion de los 43 normalistas
de Ayotzinapa, con manifestaciones graficas accionarias pronunciadas
en el espacio publico y reservado, como pancartas o pintas monumen-
tales, transformativamente en la comprension del hacer y el quehacer.

Algunas muestras accionarias expuestas articulan, entretejen, visibili-
zan y activan el repertorio grafico con efecto de sentido historico de
lucha contrahegemonica entrecruzada. Dimensionalmente, se genera
un espectro, colectivo en ocasiones, con multiplicidad de formas, co-
lores y dialogos, particularmente manifiestos en fotografias, rotulos,
anuncios, arquigrafia contenida en la arquitectura y artefactos cultu-
rales (Becker, 2015) como referentes de la memoria social. Es decir, la
contrahegemonia sociovisual discute publicamente con herramientas
comunicacionales, publicitarias y de la cultura popular, que establecen
un dialogo entre experiencias y saberes, ecos del pasado e impulsos
del porvenir imaginado.

Actualmente, el saber hegemdnico sociovisual en la arquigrafia con-
temporanea esta expuesto como parte de la imagen urbana con ca-
racteristicas estéticas que derivan de mitos, costumbres y habitos
sociales, transformados, acumulados y representados comunicacio-
nalmente. Sin embargo, el poder contrahegeménico sociovisual cons-
tituye el reconocimiento fenomenoldgico conductor de la reversion de
las fuerzas existentes del modelo capitalista en el mercado. La acumu-
lacion comercial publicitaria se construye a partir de ideas de las clases
dominantes, es decir, ideas que resultan del sistema de produccion y re-
produccion de condiciones y elementos materiales existentes, asi como
de dimensiones culturales.

Es asi, que la contrahegemonia sociovisual constituye la contradiccion
mecanica capitalista de los elementos de fuerza acentuados, por medio
de la morfologia, el color, la tipografia, que propician en conjunto el debi-
litamiento visual. Eso, con el objetivo de lucha estratégica anticapitalista
ideologica neoliberal, de miseria material y espiritual, con dominacion
publicitaria e identificatoriamente consumista. De manera contrahege-
monica al imperialismo, la disputa del poder por el impacto visual cons-
tituye el conjunto contradictorio de rupturas graficas que discuten la
imposicion econémica del corporativismo (como rechazo a la idea de
un pluralismo en el disefio) empresarial y al culturalismo de consumo.

La alianza contrahegemonica sociovisual se entreteje por medio de
publicidad expuesta comercialmente y graficos identificatorios con
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desplazamiento de lucha en la via publica, para distraccion, bloqueo,
ruptura y tension del impacto capitalista en algunas ciudades latinoa-
mericanas. La alteracién de elementos materiales, sociales y culturales
histéricamente ha constituido el protagonismo consumista (Sarlo, 2019)
con anhelo de progreso y el imaginario potenciador de desarrollo eco-
némico. La concentracion comercial, no sélo en la via publica, sino en
circuitos internos en espacios comercialmente adaptados (shoppings
malls) para la atencion espectatorial y consumista, la vida posmoderna
y de videocultura, resultan un terreno fértil para la hegemonia socio-
visual. Estos lugares se encuentran repletos de marcas expuestas con
anuncios, rotulos comerciales, o graficas identificativas, entre otras co-
municaciones hegemonicas indicadoras para el consumo.

Es en este contexto cuando, precisamente, la contrahegemonia socio-
visual se apropia del discurso contradictorio, discutiendo y haciéndolo
participe de su objetivo claro, por medio de otro evidentemente critico,
reflexivo y popular. Un ejemplo de esto es el disefio tecnopopular (Na-
ranjo Huera y Lozano Castro, 2023), que discute los rotulos comerciales
en Ecuador y México con el discurso expuesto, distinto comercialmente,
de manera tradicional y hegemonicamente imperialista. La coexistencia
en cada presente de temporalidades diversas o historias multiples plan-
tea la existencia de sintagmas del pasado, es decir, unidades de sentido
procedentes de diversos horizontes historicos, cargados de conflictos
irresueltos, lo que se denomina colonialismo interno (Rivera Cusicanqui,
2018), entendido como producto de una estructura social colonial per-
sistente y reproducible.

Algunas formas contrahegemonicas sociovisualmente forman parte del
corporativismo inducido en microempresas locales tradicionales con
asentamientos arraigados del folclore, que forman parte de la cultura de
consumo representada en abstracciones de identidades de la cultura na-
cional moderna (Raymond Williams citado por Hall, 1993). La moderni-
dad como lucha de contra actitudes modernas, contramodernas, como
acto de heroizar el presente, donde la resistencia hace la posibilidad li-
bertaria, practica y productiva, de transformacion y lucha, por sobre lo
impuesto, normalizado, naturalizado, con modos de alternancia visual
circulatoria e identitaria. El devenir de intervencion coyuntural politica,
econdmica y sociocultural es precisamente donde se manifiestan arrai-
gos culturales representados de manera abstracta como indicadores
con acumulaciones culturales (Gramsci, 1967) y comunicacionales en-
tre la lucha hegemonica sociovisual.

Entonces, la arquigrafia contrahegemonica sociovisual constituye un
objeto denunciante, con reclamacion al derecho de identidad nacional
o local contextual. Son objetos que discursivamente orientan, determi-
nan y estimulan el accionario social para contraconsumo, contradomina-
cion, contrarritualizacion, contrasimbolismo, una no imagen del espacio
(testimonial ausente), como reconocimiento del pasado y el presente.
En efecto, la hegemonia sociovisual es generadora del convencimiento
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social a partir de ideas modernas, extranjeras, como marketing publici-
tario (Ricoeur, 2017) con uso y abuso pragmatico y cognitivo, por sobre
las tradicionales. Precisamente, la resistencia del disefo indicativo ar-
quigrafico (comercial, distintivo, publicitario, etc.) como lucha de carga
simbolica de libertad, expresion, o técnicas aplicadas artesanalmente
ante procesos de normalizacion (tecnologia, lenguaje, corporativismo)
se conoce como poder contrahegemonico sociovisual.

La identidad como configuracion y significacion de sentido esta marcada
por acontecimientos, influencias, colonialismos, mitos, entre otros as-
pectos, sociales, culturales, politicos y religiosos. Sin embargo, la identi-
dad sociovisual contrahegeménica parte como protesta para el imaginario
global de modernizacion y progreso mediante productos simbolicos per-
tenecientes a ideas contextuales con orden simbélico de la época (Valdés
Castillo, 2019). De ahi que sus producciones deriven del reconocimiento
de consumo, con rupturas y continuidades, a través de formas, imagenes
representacionales, condiciones de recepcion e interaccion social, con-
tenidas de pluralidad de elementos y significados contrahegemonicos.
Los objetos contrahegemonicos mutan, se hibridan y globalizan, como
lucha identitaria a partir de la produccion, circulacion y reconocimiento
significativo historicamente (Garcia Canclini, 2001, 2010).

El discurso identitario contrahegemonico se construye a partir de un
sistema relacional signico de comunicaciones expuestas en la arqui-
grafia de la via publica, que obedece a factores comerciales, culturales o
sociopoliticos presentados en procesos historicos, geograficos o demo-
graficos, por mencionar algunos. Asi, la identidad sociovisual contrahege-
monica se presenta en la arquigrafia expuesta entre la cultura popular, la
sociedad dominante y subalterna, en espacios de lucha o disputa entre
fuerzas conflictivas de poder econdmico comercial o jerarquico social.

Esta claro que la comunicacion grafica se ha adaptado a diferentes cul-
turas por medio de estrategias seguin los valores de cada pais, por ejem-
plo, en el caso de los anuncios publicitarios que se mostraron con mayor
rigidez para los de bajo contexto y mayor dinamismo para los de alto
contexto (Hall, 1973). La posibilidad de una actualizacion dialéctica de
los pasados en el presente, que conjugue el trasfondo ancestral con la
modernidad politica de la imagen como una constelacion de materiales
explosivos (Benjamin, 2013).

La arquigrafia ha transitado desde la democratizacion tecnoldgica has-
ta la estructuracion simbolica mundial. Las expresiones culturales con
rasgos contrahegemaonicos (Lopez Flores, 2020) se caracterizan socio-
culturalmente por medio de colores, formas, ritmos y expresividad lin-
guistica, preservando rasgos transformativos de su identidad histérica
y estética exhibicionista, como la idiosincrasia, la morfologia y el es-
tilo de vida, asi como su imagen y paisaje urbano. Ocasionalmente, el
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valor simbélico comprometido (arquigrafia, publicidad, iconos y signifi-
caciones) es denunciante por medio de caracteristicas visuales vincula-
das con esos aspectos sociales. En otras palabras, una vez que la trama
de la modernidad aparecié con discontinuidades culturales, memorias
e imaginarios, surgio el reconocimiento social, las deformaciones de lo
urbano y lo masivo (Barbero, 2010), para que posteriormente se pre-
sentaran resistencias en las recepciones o los usos manifiestos contra-
hegemonicos arquigraficos.

Precisamente, el mercado representado arquigraficamente en la via pu-
blica queda como unificador, seleccionador y productor de ilusiones; sin
embargo, contrahegeménicamente (Bridon, 2021), el disefio grafico
sociodemandante de la cultura popular es escudero auténomo (Modo-
nesi, 2010), visual de identidad. Es decir, el discurso contrahegemonico
identitario funciona como doble registro: representativo y signico pro-
testativo, por medio del color, la tipografia, el formato, los elementos
indicadores, asi como de la imagen y el disefio en su composicion.

El presente trabajo de investigacion se bas6 en un diseno flexible con
hallazgos en el proceso investigativo, a partir de un método de tipo cua-
litativo, mediante la descripcion y la interpretacion de datos con aproxi-
macion transdisciplinar, desde la Antropologia y la Comunicacion con el
Disefio Grafico como eje referencial.

El método de Thomas Kuhn (2024) es un referente para este estudio
desde el aspecto descriptivo en conjuncion con la teoria de la hegemonia
y estrategia socialista de Laclau y Mouffe (2004), con enfoque ontoldgico
social y un andlisis politico hegemonico para después recurrir al contrahe-
gemonico. De acuerdo con el pensamiento posfundacional de Laclau, los
modos de construccién del orden social, organizado como registro poli-
tico, dan claridad a la diferenciacion entre lo politico por sobre lo social o
lo social por sobre lo politico, con la imposibilidad de lo social totalitario
como fundante identitario. Aqui, son determinantes la identificacion vi-
sual, asi como la pluralidad de posiciones de los sujetos y diferenciales
antagonicos en los disefios arquigraficos; de la misma manera en que, en
la teoria sociocultural de Vygotski (2012), se conduce a la resistencia o
protesta con lenguaje grafico simbdlico contrahegemonico basado en la
interaccion social y cultural con el medio.

Paradigmaticamente, se presenta mayor profundidad en relacion con la
influencia de factores socioculturales en el disefio y el reconocimiento
abstracto del estilo de vida social con entrecruce interrelacionado dife-
rencialmente (Kuhn, 2024). Este abordamiento investigativo se dividio
en dos etapas: a) La primera, exploratoria, por medio del modelo meca-
nico con estudios cualitativos con base en la observacion etnografica y el
registro; b) La segunda, por medio de un modelo cualitativo comparativo
mediante categorias, segun los estudios de caso y los datos construidos.
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En el marco de ese enfoque, se recolectaron datos con tiempo delimi-
tado por recorridos, de acuerdo con los objetos recuperados de manera
inductiva que se encontraron expuestos en la via publica.

Las unidades de analisis se constituyeron en un corpus de 40 objetos
arquigraficos internacionales, por medio de un registro fotografico de-
limitado a una muestra de 22 objetos para el analisis a profundidad; en
aspectos discursivos de la realidad social en cuatro paises latinoame-
ricanos: México, Argentina, Colombia y Ecuador. Estos objetos fueron
recolectados inductivamente por fuentes primarias con la observacion e
identificacion de la arquigrafia con disefio y comunicacion contrahege-
monica a partir del modo de ver (Berger, 2016; Calabrese, 1997).

Los objetos de disefio hegemonico y contrahegemonico se analizaron
cualitativamente a partir de un analisis categorico, caracteristico y com-
parativo relacional estructuralmente. La evidencia semiempirica recu-
perada mantuvo un sustento teérico y procedimental, pues, de acuerdo
con la teoria Cassirer (2024), la cultura tiene relacion con la expresion
simbolica que concibe hechos estilisticos que representan procesos de
abstraccionismo simbdlico cultural, y posteriormente se incluyen como
tendencias mitoldgicas y lingliisticas.

Las fuentes secundarias estuvieron relacionadas con bibliografia espe-
cializada del objeto de estudio de la contrahegemonia sociovisual leida
por medio de objetos culturales del disefio arquigrafico.

Los informantes clave —como el maestro en Antropologia y Estudios de
la cultura, Gustavo Bravo, y la maestra en Estudios del arte con discursos
historico-visuales, Brenda Reyes— fueron considerados por su conoci-
miento en arte, hegemonia cultural, memoria grafica y contravisualida-
des. Estos actores constituyeron una fuente de informacion relevante
sobre ejes tematicos del discurso hegemonico y contrahegemonico so-
ciovisual discutidos en los objetos arquigraficos para ser analizados.

Las discusiones se desarrollaron semi estructuradamente con base en
ejes tematicos entorno a la interseccion entre el arte, la propaganda y la
hegemonia cultural, la reflexion critica y la consideracion de su buen sen-
tido; asi como también, en torno a como esas ideas arquigraficas influyen
en la comprension estética, la legitimacion politica y la construccion de la
contrahegemonia sociovisual en los sujetos sociales. Precisamente, el di-
sefo arquigrafico se discutié como arte comercial, siendo un dispositivo
cultural ocasionalmente hegemdnico o contrahegemonico.

Posteriormente, la observacion y la inferencia con entrecruce de infor-
macion enriqueci6 el estudio con hallazgos coincidentes que derivaron
en conclusiones individuales sobre el tema. Este documento se presenta
como enlace constitutivo transdisciplinar, donde se observaron particu-
laridades coincidentes en areas de desarrollo que enlazan la construc-
cion social y la percepcién unificada.
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& Discusiéon  El rastreo con entendimiento de flujos y entramados arqueoldgicos
contrahegemonicos arquigraficos relacionados en la contempora-
neidad se construye por ideas y fusiones culturales, manifestaciones
estéticas y simbolicas discutidas en el campo del Disefio Grafico, pero
también preservadas culturalmente y transmitidas por conocimientos
generacionales y percepciones socioculturales. Los disefios contrahege-
monicos arquigraficos son resultado de medios expresivos que reflejan
emociones y valores estéticos de cada cultura, ya sea como celebracién
o critica (contrahegemonica) para reinterpretacion de nuevas perspecti-
vas y dialogos procesuales. En ese transitar, se confluyen procesos de in-
tertextualidad que incluyen aspectos de resignificacion, alusion, citas o
apropiaciones de elementos u objetos culturales para otras propuestas.

Las manifestaciones contrahegemonicas, estéticas y simbdlicas, estan
visibilizadas por medio de contenidos relacionados con creencias y tra-
diciones expresadas, compartidas y comprendidas, tanto en el interior
como el exterior de su cultura originaria. Es decir, la cultura latinoame-
ricana sociovisualmente se presenta expresada y visibilizada a través de
esas manifestaciones graficas, con lenguajes, costumbres, mitos, ritua-
les y practicas socioculturales, entre otras. Es asi como, contextualmen-
te, existe una conexion légica entre cultura y disefo, siendo cada nexo
culturalmente diverso con caracteristicas propias e interconecciones
ideologicas, con significados especificos en las partes que lo conforman
e interaccion particular con enriquecimiento cultural en la expresividad
narrativa simbolica.

En Ecuador, la contrahegemonia se advierte en graficas llamadas tec-
nopopulares (Naranjo Huera y Lozano Castro, 2023 ), que son resultado
de la identidad social definida con circulacion tradicional comercial gas-
tronémica en barrios populares y mercados (como aparece en las figuras
1y 2). Es decir, se desarrollan a partir de procesos constructos de identi-
dad local, su relacion tecnoldgica y sociocultural, compartidos en proyec-
tos discutidos discursivamente desde esa premisa.

WNTNAL e (e
IR e o R
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Figura 1. Ejemplo de tecnopopular en Ecuador.
Fuente: Naranjo Huera y Lozano Castro, 2023.
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Figura 2. Otro ejemplo de tecnopopular en Ecuador.
Fuente: Naranjo Huera y Lozano Castro, 2023.

En Colombia, por otro lado, estudios realizados, como el de Albao Del-
gadillo (2023), discuten el discurso visual en rétulos de un circuito
bogotense. Mientras que, en Argentina, por ejemplo, desde la pers-
pectiva del disefio otros (que esta relacionado con la responsabilidad y
el impacto social), se han profundizado aspectos de la cultura popular,
a partir de producciones mediaticas y graficas comunicacionales. Eso da
cuenta de que algunos disefios presentan ausencia hegemoénica (como
el fileteado porteno de la cultura popular argentina, como aparece en la
figura 3) y globalizacion glocalizada implicita (tal como se comparte en
las figuras 4 y 5), que se relacionan exponiendo, representativa y discur-
sivamente, el lugar de origen y las creencias contraglobalizatorias. Lo
mismo ocurre con |a tesis argentina Grdficas identificativas en fachadas
de microempresas en Tampico, de Lozano (2018), en la que se advierten
graficas identificativas con memoria historicamente significante, que
han permanecido resignificativamente con apropiacion grafica (véase
la figura 6).

Figura 3. Imagen de Buenos Aires, Argentina, capturada el 15 de
febrero de 2017.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 4. Imagen de Bucaramanga, Santander,
Colombia, capturada el 26 de junio de 2024.
Fuente: Elaboracion propia.

l

Figura 5. Imagen de Bucaramanga, Santander, Colombia, captura-
da el 5 de julio de 2024.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 6. Imagen de la ciudad Capital Federal de Buenos Aires,
Argentina, capturada el 10 de octubre de 2017.
Fuente: Elaboracion propia.
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En México, la contrahegemonia discute realidades graficas contrahe-
gemonicas con diversas caracteristicas desde una perspectiva de pro-
duccion e implementacion, hasta su circulacion y reconocimiento. Por
ejemplo, el uso o contra uso utilitario, el uso o contra uso de materiales,
el uso y contra uso del lenguaje, el uso y contra uso del color, el uso o
contra uso del espacio, el uso y contrauso de la produccion artesanal o
impresion tecnoldgica digital, entre otros (véase la figura 7).

MOPM ‘..’

Figura 7. Imagen de Puebla, Puebla, México, capturada
el 15 de julio de 2022.
Fuente: Elaboracion propia.

Algunos de los objetos culturales del disefio arquigrafico (hegemonicos y
contrahegemonicos, como aparece en la tabla 1) se discutieron y fueron
analizados a partir de la categorizacion y caracterizacion de manifesta-
ciones hegemonicas vs contrahegeménicas sociovisuales en un cuadro de
analisis categorico compartido (véase la tabla 2). Algunas de ellas se
relacionaron a partir de la macrodiferenciacion de hegemonia y con-
trahegemonia, y posterior a eso, se tomaron en cuenta categorias mi-
crorrelacionadas con su discurso simbélico, imaginario y contextual. Cada
una de las categorias present6 caracteristicas definidas, como: Simbolo-
gia (armonia y discordia); Imaginario (tecnologia, lenguaje y corporati-
vismo), y Discurso contextual (tension, ruptura y continuidad).

Tabla 1. Cuadro de categorias sociovisuales: manifestaciones hegemonicas vs
contrahegemonicas

Categorias socioviuales

Hegemonicas

Contrahegemoénicas

Concepcion romantica en la que es dificil separar lo

que viene de una percepcion histérica, volviéndose
una necesidad inmediata como parte de la media-
cion avalada por el Estado moderno. Esta se presen-
ta como negacion identitaria de aquello que
esta constituido no por lo que es tradicional
o popular, sino por lo que falta como parte
de la cultura externa.

Lo popular como espacio de creatividad, actividad y
produccion, como relato de autenticidad mas alla de
la cultura oficial o hegeménica. Esta se da a partir
de una rebelién estética con la separacion o comu-
nion del arte oficial y clasista, como revalorizacion
experiencial espontanea del espacio.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 2. Cuadro de andlisis categorico y caracteristico de manifestaciones hege-
monicas vs contrahegemonicas sociovisuales arquigraficas

Arquigrafia

Categorfas Caracteristicas Hegemonicas sociovisuales Contrahegemoénicas sociovisuales
F Tampice- Hadero ¥
* Armonia lac(u g |I
Simbologia « Discordia
« Saturacion
espacial
FARMACIA
« Tecnologia L°""5Mowz§gsm‘3\sa!kh&£s s
- * Lenguaje
Imaginario
« Corporativismo
« Tension cultural
Discurso * Ruptura I l
contextual L @ n Ca
« Continuidad BOUTIQUE Sttt Sk

Fuente: Elaboracién propia.

De acuerdo con la teoria sociocultural, la simbologia contrahegemonica
resulta de la interaccion social y cultural como determinante conduc-
tual contextual que puede ser de resistencia (Vygotski, 2012). En ese
sentido, se reflexiono criticamente con los datos obtenidos en contex-
to, es decir, se analizaron objetos correlacionales de diferentes puntos
de Latinoamérica (México, Colombia y Ecuador) para la obtencion de
datos precisos referentes a la contrastacion diferencial de la arquigrafia
contrahegemonica, con similitudes y diferencias (véase la tabla 3).
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Tabla 3. Cuadro de andlisis contrastativo contrahegemonico de sociovisuales
arquigraficos latinoamericanos

Nacionalidad

Similitudes Diferencias
Mexicana
Discordia visual
figura-fondo
. Tecnologia
Colombiana popular aplicada Armonia visual
Lenguaje Corporativismo
nacional
Tension social
Ruptura
contextual Emancipacion
colonizadora
Continuidad
cultural
Alteridad
historica y social
Argentina
Ecuatoriana

Fuente: Elaboracién propia.
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En las imagenes presentadas se permite leer, comparar y analizar as-
pectos localizados culturalmente. Se trata de tensiones y entrecruces
socioculturales manifiestos en consideraciones estéticas, que influyen
masivamente en su practica mediatica. Se puede observar también la
practica del consumo de dulces, paletas y helados, obleas, café, jugos
0 aguas, entre otros postres o platillos del consumo gastronémico ca-
racteristico cultural de las regiones mexicana, colombiana, argentina
y ecuatoriana.

Asi, algunos procesos transculturales abren nuevos escenarios que son
atravesados por practicas artisticas histéricas y contemporaneas, que
comercialmente se interponen en el disefo urbano arquigraficamente.
Por eso, el devenir contrahegemonico conduce a una propuesta grafica
sociovisual que se establece como resistencia para la hegemonia globali-
zante, por medio del uso de materiales tradicionales, practicas, lenguaje,
simbolismos y colores identitarios representativos de cada lugar.

La arqueologia contrahegeménica sociovisual se presume como manifes-
tacion artistica denunciatoria anticapitalista, como respuesta resistente
al capitalismo, a la globalizacion y a la hegemonia sociocultural. Esta res-
puesta surge del consumo de la cultura popular bajo la idea del conser-
vadurismo tradicional costumbrista significativamente contenido con
creencias y tradiciones, mitos e historia, que se discuten masivamente
para comercializar mercancias y servicios por medio de visualidades y
significados valorativos. Lo anterior permitio la lectura y discusion ar-
queologica en este estudio, a partir de antecedentes visuales y contem-
poraneidades dispersas en diferentes lugares de Latinoamérica para un
analisis comparativo global.

Los hallazgos obtenidos responden y discuten discursivamente la com-
prension de la arquigrafia contrahegeménica como espacio posibilitador
de consenso y cohesion tradicional, identitaria y popular, que se des-
pliega mediaticamente a partir de formas, color, simbolos, lenguaje,
etc. Por eso, es importante dar continuidad a las reflexiones criticas
que discutan desde el disefio y para el disefio, y que al mismo tiempo
articulen arqueoldgicamente, con el fin de ofrecer conciliacion, de-
mocratizacién y permanencia a proyectos con autonomia, identidad y
memoria sociocultural.

La estimulacion del accionario social contraconsumista, contradomi-
nante, contrarritualizante, o contrasimbdlico discursivamente presento
aspectos caracteristicos macro y microsociales que incidieron como
estilos de vida y efectos de sentido. La lectura caracterizada y contras-
tada convergi6 en configuraciones que inciden de forma conjunta so-
bre trayectorias posibles en narrativas con relatos contrahegemonicos
simbolicamente representativos, dando lugar a analisis sistémicos que
permiten la organizacion de trayectos manifiestos en la informacién de
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los objetos arquigraficos. En otras palabras, se muestra el contexto es-
tructural que influy6 en la produccion de la arquigrafia contrahegemé-
nica sociovisual, las diferencias y similitudes, relacionadas con el giro, la
calidad y la tecnologia, entre otros aspectos vinculados con los cambios
tecnoldgicos y las plataformas capitalistas.
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estratégica para acciones econémicamente politicas. Definitivamente, es
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tros urbanos, estableciendo marcadores de orientacion hacia una comu-
nicacion de expansion subalterna controlada, asi como la segmentacion
en sectores favorecidos o desfavorecidos economicamente.

Se concluye que la caracterizacién de arquigrafias latinoamericanas
comparativamente constituye la lectura de carencias y posibilidades
reproductivas con capacidad disruptiva para resultados positivos
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lizacion en el mercado global. ®
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